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STORYTELLING

mmaginate di guardarvi intorno ed essere
trasportati in un manda immagnifico,
colorato, prezicgo, permeato da idee,
cullune 8 BSpenenze diverse, provenient
da ogni parte del globo, da forme artistiche
& culturali che spasiano dalla letteratura
fino alla stora, Immaginate di veden ofire
'aspetio delle cosa, attraverso uno sguardo
interpretativo, tanto innato ed ingvitabike
quarta inusuaks, perché non segue i sentien
o pricat alf dei ‘confini ammissibil’
ded senso comune, In questo stado di estasi
cosciente, attraversati da emosioni forti @
incoraggiant], date sfogo al vostro stancio
creative apportando, perd, tutte le conoscanze
e competenze di una pluridecennale
esparienza sviluppata a contatlo con
creativi intemarzionali @ arbgiani specializzati,
accomunati dalla stessa passione: || design,
Solo cosi potrete capire cosa significa
‘processo creative’ per Visionnaire, brand che
quest'anno comps 15 anni dala nascita, ma
che & forte del’esperienza dei B0 anni della
societh ‘madre’ IPE, fondata mal 1959 dai
fratedi Carlo, Pompeo @ Vittorio Cavall,
Sola cosl potrete provare almeano a intuire
quanto among, dedzions, CoimolEmento
[ucida ricenca & siana distra ad ogni singolo
pezzo firmato dal brand: wna proposta
straordinaria di cggett funzienal, ergonomic
e confortevali che, atiraverso materiali
sperimentall, creeranno aflinita eleftive ed
affettive con i fruitor. Tutto nel nome di una
ricerca defrarmania con amibiente, unica via
por il raggrengirments di uno stato o bonossore.
Pud sembrare astratta flcsofia, manon ko e,
Visionnaire & fiuscito, infatt, a radurla in reafth,
laworardo a modo 5uo, con la sua ecletticita,
una materia ben definita. Cosi come definito
& § mondo valonale in cui l'azienda s muove
& cha ha voluta condividens pubblicando un
vern & propro Decaloga, un ibn-manitesto,
in seria Brnitata, che narra ke radici storiche
dal marchio, ne verifica 'attuale identita e
traccia le fraiettorie el Su0 ambizioso fuluro,
curaio da Barbeara Brondi & Marca Raind, con
il lavore fotografico di Deffing Sisto Legnani e
i corbributi eribic o Felix Bumchion, Lean Sun
& Matalia Timascheva Died @ interconnesss
sono | fondament! di tutto 'operato del brand:
Cultura, MNatura, Progetto, Oggetio Espenienza,
Contaminazione, Unicits, ingegno, Lusso e
Vigione. *Dxalogo” & forse i pil rappresentativa
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parcia i tutta la filosofia di Visionnaire che fa
da fil rouge tra tutti | valori in cui 'asenda creds
& che sta ad dentiicane, in pamis, noontro ira
la creativita e la maastria arfigiana dei distretti
produttng faliani, delle cus specializzazioni
Visionname fa tesons in name dal concetto

di ‘fabbrica diffusa’ ampeamente raccontato
nell'excursus sull Espenonsa, all'inteme del
Decalogo. Un incontro che & scambio Culfuske
laddove clascun progetto diventa un'oocasions
peer imnparare, per individuare infuizioni
originarie dalle quali partire per andare oltre, Il
dualogo si fa pol intimo e domestico fra fruitor
& aredi che, solo dall'instawrarsi di un rapporto
affettivo, potranno trasformarsi nel concetio
cakdo & accogliente di ‘casa’, |mnlﬂgm
intangibd cha si fanno Ogoedt tangill, i

isolati, sebbene Linicl {una singotarita ripetibile
in ogni prodaotto perché consena in ognuno
|a stessa carica di qualita e valons), ma wetton
di senso coerentl con lo spazio, In nome
dell’'urbanismo e dell attenzione allimpatto
ded Progetto su cib che vi gravita attorno,
imaesatito dungue di una responsabilith morake
perché dalla sua qualita dipende la qualita

di vita degli individui, || dislogo porta, poi,

alla Corfarminazone, all ibridaziona, ad un
prosettato verso wna creativith libera @ cunosa
che celebra 'nnesto, frutho del rapporto tra
ascolto e proposta, Un‘attitudine coraggiosa
che porta a espors senza paure per prediligens
la somma alla sottrazione. Visionnaire & come
un albene che matte radci in ogni luogo

chi scopra assorbandone insegnanment,

vera & propria linfa vitale, Spostandosi porta
con Sk 'espenensa assomita & oon 8358
contamina i nuavi progetti, in un processo

di amicchimento infinito nel quabe il dialogo e
I'apertura sono |'unica via. Lingegno & uno
dei valon portanti di Visionnaire, & la volonta
di credens nella meravigha dell'invenzions a
per questo accettare il ischio di spingers:
oltre | bmiti a costo di rompers ko statug

quo. E' il profondo credo di Vissonnaine nedla
posaibdita di realizzare Nutopico. Un noma
programmatic, manifesto dell'oggl & obettivo
futund, Visionnaire incama apounto quela
Visione, quella proposta eclettica assurta

& cifra destintia di un'onginale Espenenz
imprenditoriale che crede nell'esercizio

deda fantasia e della pratica creathva come
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STORYTELLING

“E' una pacevols coincidenza poter pariim
dellingegno e paterio celebrare nellfanno che
segna Il 500esimo annhversanio dalla morie
del genio per eccellenza Leonando Da Vingi

- commenta Eleancre Cavall art director di
Visicnnaire - E' il modo in cul noi approcciamo
il modus operandi del progettare: lasciarci
ispirare da mondi creativi ‘altr' rispetto al
design, come |a letteratura, i cinema, larte., G
siamo sempre considerati capac di superare
| i chizl Sevhng COMUNE PUF S8NEZA vwolor
forzatamente provocans o rompere la regoke,
La nostra provocarione & insta nel nostno
made o vedens le cose che ci ha portalo

a creare intere collerioni spirate a novelle
fantastiche, favole o moment di epoche
passate cha ¢ hanno colpito segnando i
NS Immaginana, come i dandsmao tardo-
oticcenesco - Chi non & imasts afascinats
dalla stora di Doran Gray? - La stessa
Winderkarmmes (stanza delle mermaghs),
spario del brand dedicato all'arte, & nata

dal nostro amore per gl antichi collezionisti
che colletiavano ogoetti unici che trovavano
viaggiando nel mondo, una volonta di superane
| confini nazionall, quindi figict oltrecihd ideali,
Ma la shda di Visionnaire va oltre, & applica
lngegna al concetto di Lusso con & sua
esigenza di decoro da Sempre espressions
chiave mediante la quale = descrive ko stile
che una Socitl NCONOS0E CoMe approprate
per definire il propnio gusto. Un decom pend
che non pud essere solo oggettiva ncchezza
materiale ma che deve cortemplare il valors
aggiunto di un “sentire sensibile’ che crel
relaricne dretta con il fruflone. “Non abbiamo
mai cercato i product design, ma abbiamo
sempre conssderato i prodotto in relazione al
coresta = raccorta Elsoncre - Parendo daun
progetio architetturabe per pensare all'interior
COMNE & wh inSsenns & interconnession. I
pasizionamento del singolo prodotta inun
ambiente non & casuale ma fa parie dela
ricenca del benessers dal fruitore, un concetto
che per noi si lega a quello “frue luwry’ o
‘meta-hukury’, neclogism inghese che ndica
le amends capaci di andare oftre il prodotio
fine a s stesso per proporre valord inrinseci
da raccontare al chanta, colus cha vivia po
per anni un rapporto privilegiato e diretto con
i prodatt™. Un hsso che in Visionnaing non é&
artificia, bénsi si sposa armonicsamente con
la Matura, non soio in fatto di sostenibility nella
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STORYTELLING

Seezone del matenal & nel'onganiZEaricns o
processi di fabbaicaziane, ma di ispiraziona e di
riflessione sul rapporto tra naturale e artificiale
che ne penmea be sperimentazion in termini di
prodotio, La natura & stata ed & elemento di
grandissima sprazione, Lo d stata ned 2017
con la colledione Greenery, un‘indagine sul
valore della natura all'interno del progetto che
ha riportato af centra Mattenzions per i ritmi
fisiohogici dedl'essane umana, troppo spesso
travolo da ritr incessant] @ valoc della
guotidianit; lo sard nelle nuove proposte

di quest’annd in cul dventa segno grafico

in grado pend di ricrears nelia memor—a del
fruitcre un ntero passagoio, Quest'anno per
la prirna volta Visionnare ha scetto di insesing
il cermenio nella sua proposta realizzando un
tavolo da pranzo e i sua panca abbinata, Mato
concettualmenta dal Kerwan - la cui grossa
innovazione consisteva gia nell'essers riusciti
a piagans b stra o mano struttandons

la poco nofta elasticita - questo progetto ha
portato a sviuppare Freddie, § suo ‘cuging’
da esterni realizzato in cemento spalmato

a mang ammicchito da uno spruzzo di poheri
d'ottone, material d scarto nciclat, L'effetto &
quela di un cislo stellato che va ad illuminare
un materiale per sua indols opaco & saturo,
In questo risiede i concetto di rapporto
naturalefartficiale riuscire a prendere una
materia, presiosa o mena, & trasformaria in
gualcas®altro, in un mondo mmaginifico che
pol diventa funzione,

Disagnati a quatire mani con Alessandm

La Spada, | tavoli Granger vedono come
protaganista i marmo, melio specifico di tipo
‘imvigible grey'icaratterizzato da un fando
bianco con venature grigie) che Visionnaire ha
lavorato per patery insarine matalko hquido,
come per creare un fiume: partendo da un
immaginanc lsgato alia natura ma ottenaendo
I"esito desiderato in modo artificiale. Dala
sperimentazicne materica Vislonnaire spazia
a quelta estetica & formale con il letto Ca’
Foscari disegnato da La Spada che gioca sulle
formie concave @ convesss: [ concavith della
testata, nempita da un’imbotitura, nporta wn
ricamo che ricorda i Monte Fup giapponese

& induce el fruftone una visione Ghe va oltne

il letto stesso per ncreare nella memaoria un
Inteo Paesaggic niturake astratto. || mcamo
solo accennato, non ipemaalista ma grafico, &
stato ripreso anche sul corpil lluminanti, nelie
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part coprent delle sorgent] lumminoss, MNella
tamiglia di prodotti Akim, 'anno scorsa la
naiura era intenpretata in forma ipemeaiistica
tropicaie, quest'anna imece il brand ha optato
per |asciare pid spario al immaginazions
delle persond affinchd ognuno veda cib cha
serta pil affine. Cuesta filosofia ariendale ha
fatio crescere megh anni I'azienda suscitando
Interesse di diversi fondi d'investimento. Dal
2010, infatti, Ipe & partecipata da Altopartners
& dal 2014 anchi da Ergon Capital Il con
l'obietthve di intémazionalizzare il brand. Dal
2016 l'azienda ¢ guidata dal CEQ Andrea
Genilini, “Tutto cid che Visionnaire realizza
dev'essene nettamente superions a quanto

ha promesso - afferma Gentilni - E questa

la méssion dell'azienda, che va decknata in
tutti | sucs amibiti operatyi: retal, progetio e
FRGNOMANca”. E prope | Reges monarmanta
sono per Visionnaire 'espressione della
fileaofia “trud luury” che pud esprimens al
mego il suc dna in spazi eschusivi e 100%
dedicati, Sono 30 ogg | monobrand, 'ultimo
flagship store gestito dirattamente dall’arienda
& stato inaugurato a Los Angeles il 7 febbraio
2019, Stuato all'interno & un emenoso edificio
di meata del "800, i nuovo showroom somge

e cuore del puisante Dessgn District di West

Soprs, cossole della collations King's h—u-uemm‘m-m apunlo. Aeile aloa cocidestale u orenisie: Sa un beto, nell iesls reticols urbaninlios remans,

lra € vt @ Secamans, @ dall slro, nelle
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Hollywood, usa lecation strategica all‘internd
della zona a pad alta concentrazione di negazi
di arvedamento sulla costa cocidentale
amencana. Concepito dai progedtisti di
Visionnaire, lo spazio di 350 metri quadrati con
Zond esternd annessa dedicata ake proposte
didhors espone ke novith e | "best of” delis
witime collezioni, “Lo sviluppo del nostro brand
in Mord Arperica negli ultioi anni & stato rapido
& conaidersvole. Motivo che ci ha portato

ad apnd Visionnare LA, una vera & prophia
filiale americana Non solo uno showroam

ma un laboratono in cul s studiano progetti
'made fo measure” pensati per il “bespoke
Iupoury™. Gl Stati Unéti, inoltre, con il recente
passagio del negozio di Miami dalta gestione
in franchising a flagship diretto, si confermana
un mercato di elezione per il brand, unico ofre
a quallo italian incui ad oggi & presents con
flagship diretti, “Attualmente stiamo levorando
a dnors progeth Chidnd 0 Mmane con nnomati
architetti & dewelopers in Califomia e "apertura
di questo splendido spazio a Los Angeles &
stata un'avoluzione naturale @ necessana per
la nostra presenza negl Stati Uniti®, commenta
Andrea Gentiling, | 2018 por ipe & stalo un anno
di investimenti importanti che hanna portato le
vendite ad attegtars ai lor magsimi velli, 45
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rrilbieni di ewro o con Ebitda che ha raggunto d
suo record stonico, pari al 24,5%, in intremeanio
rigpetio all'anno precedente.

Oitrer &l Nord Armenica S0 nuemencse ks
aperiure previste nel 2010, Sar operativo da
settemnbrg un flagship gestito direttamants
dal’azienda a Hong Kong, uno spasio di B00
metri quadrati nel quartiene “central” defla
citid pensato per ntercettans e opporunita

di progetti nel mando APAC & per facilitans
I'nterazicne con anchitett, intenor designers

& "end users”. In Cina saranno 3 ke nuowve
aperiure: gia nel prmo Semesine sark
inaugurate il primo monobrand a Suzhou
{China}, 50 km da Shangai, una vika riconertita
i 500 motri quadrati nel Wuzhong District. £
inoitre prevista I'apertura di vn monobrand a
Shenzen all'interno ded Redstar Mall @ sempre
A Sherzen aprird a Bréve un SPanc espesitive
o 400 mietn quadrati o superficie all'interno
i vl vendita maltibrand. Sempe restando
nel continente asatco sara inaugurato § primo
menobrand 0 India, a Mumbal nella zona di
Leverni Wiooken Mills = South Mumbai, molto
frequentata da architetti & interior designens per
tutte b loro esigenze di scouting.

In Russia, o stonco negazio ubscato allinterno
ded mall ded lusso Vremena Goda sard trasferto
in centro citta, nella zona di Khamoeniki

con uno spazo i circa 300 metn quadrati
allintermo o “Casa Ricca Expa”, un nuowve
buiding dedicato all'eccallenza nal settore
amede. “Una continua crescita - commenta
Gentilini - ha imeressaio le aree geografiche
stonche come Russa, Cina, Stati Uinti @ Medio
Oriente supporiata da un rapponc Sempne

pil stretto con architetti e intenor decorators
sul Private Project. Omtimi nscontn ha dato
I'Europa con [inghilterra in testa saguita dala
Franca, dove al sud, sulla Gote d"Azur sl sono
chiusi progetl importanti grazie anche al Moo
monabrand monegasco e complica il processo
di evoluzione siilistica che ha contraddistinto

il brand nelle ultime 4 collezion. UAfnca si
conferma un mercato di assoluto appeal, in
particolane n Zamba, Sudafnca o Nigeria, xone
in cui & concentra un altissimo tasso di UHNWI
& di ichieste di progett bespoka”,
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FUORISALONE

er tutti gli appassionati visionari di arredamento,
nei giorni della design week milanese (9-14 aprile)
sara possibile entrare in contatto con I' affascinante
mondo di Visionnaire sia nei padiglioni fieristici che in
citta, perché, come dice Eleonore, "I'unico momento in cui
veramente ci fermiamo dal continuo processo creativo - fatio
di diaglogo, discussione, ricerca, risoluzione dei problemi e
innovazione - sono i 5 giorni del Salone, quando ci dobbiamo
raccontare”. Entrando negli spazi storici del flagship store
del brand in piazza Cavour 3 si vivra una duplice esperienza:
nella Wunderkammer si terrd una mostra personale con
gli scatti di Delfino Sisto Legnani ispirati dai dieci valori del
“Decdlogo” e organizzati in una sequenza di poetici dittici
e, in contemporanea, nel flagship si terrd un sorprendente
allestimento scenografico immersivo, arricchito da una serie
di video proiezioni redlizzate per |'occasione dai registi dello
studio multidisciplinare MyBossWas.
“Nel lagship I approccio sard molto emozionale: abbiamo
creato su 5 pedane un mondo immersivo dove i valori sono
trasmessi e tradotti attraverso |'opera di un regista in corti. |
fruitori potranno salire sulle pedane e sedersi sui nostri prodotti
icona vedendo questo mondo valoriale tradotto nel binomio
naturale/artificiale. Le viste inedite sono state redlizzate grazie
a un robot ad dlfissima tecnologia che riprende a 360°".
Lo store accogliera la proposta di aredi e complementi del

In alto, tre scatti di Delfino Sisto L i perla “Dy

marchio, con un focus specifico su quindici “lcone" della
produzione Visionnaire che, in occasione dell'anniversario, ne
celebrano la storia inventiva e produttiva.

Negli spazi di Rho Fiera, nel padiglione 5 (L15/M12),
Visionnaire presentera la nuova collezione intitolata per
I'occasione “"Anniversary” che conta oltre ottanta prodotti,
prevdlentemente ideati per progetti residenzigli "'In & Out" ma
anche comprensivi di una specifica selezione realizzata per
uso Confract.

Le proposte, sotto la direzione artistica di Eleonore Cavalli,
portano la firma dei designer italiani Alessandro La Spada,
Roberto Lazzeroni, Marco Piva, Armando Bruno in duo con
Alberto Torres, Mauro Lipparini, Giuseppe Vigano, Fabio Bonfa
e di quelli internazionali Steve Leung e Maria Serebranyana
con Roberta Verteramo.

Il brand presentera anche in anteprima una nuova capsule

di accessori, scultorei e funziondli al tempo stesso, realizzati in
materiali nobili come la ceramica, la pietra, il bronzo e il vetro
di Murano, assumendo le forme di un'estroversa categoria di
vasi, centrotavola, vassoi e porta oggetti che portano la firma
di dlcuni dei homi piU interessanti nel panorama intemazionale
dei nuovi talenti come Sara Ricciardi, Zanellato/Bortotto,
Stories of Italy, Gum Design e Claire Frechet. Sirinnovano le
collaborazioni con Michele Astolfi e CaCo3 per la proposta
artistica.

go' ispirati ai valori di Ingegno, Natura e Unicita





